
ISTITUTO TECNICO 
 

Il Diplomato dell’Istituto Tecnico Settore Economico: 

 possiede competenze di cittadinanza attiva 

 ha competenze interdisciplinari di base legate alla diffusione ed all’utilizzo delle tecnologie 

dell’informazione e della comunicazione 

 ha acquisito competenze relazionali nell’ambito aziendale e professionale, favorite dalle esperienze 

di Alternanza Scuola-Lavoro 

 ha acquisito, negli anni, abilità di sviluppo del pensiero critico e di apprendimento attivo aperto al 

rapporto con il mondo del lavoro, dove il diplomato può anche favorire la nascita di idee innovative 

che portino a nuove produzioni incentivando la crescita economica dell’azienda e del territorio. 

 
1 – Indirizzo “Amministrazione, Finanza e Marketing” 

 

Profilo Professionale: 

Il Diplomato in “Amministrazione, Finanza e Marketing” è in grado di: 

 rilevare le operazioni gestionali utilizzando metodi, strumenti, tecniche contabili ed extracontabili  in 

linea con i principi contabili nazionali ed internazionali;

 redigere e interpretare i documenti amministrativi e finanziari aziendali;

 gestire semplici adempimenti di natura fiscale;

 collaborare alle trattative contrattuali riferite alle diverse aree funzionali dell’azienda;

 collaborare nelle attività di marketing e nei processi di internazionalizzazione;

 collaborare all’organizzazione, alla gestione e al controllo dei processi aziendali;

 utilizzare tecnologie e software applicativi per la gestione integrata di amministrazione, finanza e 

marketing.

 
Pre-requisiti 

Il corso in “Amministrazione, Finanza e Marketing” si rivolge in particolare: 

 a chi ha predisposizione ed interesse per le materie tecnico-economiche e matematiche

 a chi possiede o vuole sviluppare logica e razionalità

 a chi ha sufficiente attitudine per le lingue straniere

 
Materie specifiche di indirizzo: 

 Economia Aziendale

 Diritto

 Economia Politica

 Due Lingue straniere

 
Sbocchi lavorativi 

 Impiego nel settore amministrativo di aziende pubbliche e private, industriali o di servizi

 Impiego in uffici contabili di banche ed assicurazioni

 Impiego in studi professionali di consulenza finanziaria, contabile, fiscale e del lavoro

 Impiego nel settore marketing di aziende commerciali

 
Proseguimento degli studi 

 Accesso ad ogni tipo di Facoltà Universitaria



 

 

2 – Indirizzo “Amministrazione, Finanza e Marketing” con articolazione in 

“Relazioni internazionali per il marketing” (nel secondo biennio e ultimo anno) 
 

Profilo professionale 

Il profilo professionale, che ha come riferimento l’indirizzo Amministrazione Finanza e Marketing, 

si caratterizza inoltre: 

 per il riferimento all’ambito della comunicazione aziendale con l’utilizzo di tre lingue straniere e 

appropriati strumenti tecnologici

 per il riferimento alla collaborazione nella gestione dei rapporti aziendali nazionali e 

internazionali riguardanti differenti realtà economiche geo-politiche e vari contesti lavorativi.

 

Pre-requisiti 

Il corso in “Relazioni internazionali per il marketing” si rivolge in particolare: 

 a chi ha predisposizione per le materie tecnico-economiche e vuole sviluppare capacità logiche

 a chi ha buone attitudini per le lingue straniere

 
Materie specifiche di indirizzo 

 Economia Aziendale e geopolitica

 Tre Lingue straniere

 Diritto

 Relazioni internazionali

 
Sbocchi lavorativi 

 Impiego nel settore amministrativo e commerciale di aziende rivolte al mercato nazionale o 

internazionale

 Impiego in uffici contabili di banche ed assicurazioni

 Impiego in studi professionali di consulenza finanziaria, contabile e fiscale

 Impiego nel settore marketing di imprese commerciali volte al mercato internazionale

 
Proseguimento degli studi 

 Accesso ad ogni tipo di Facoltà Universitaria



3  – Indirizzo “Amministrazione, Finanza e Marketing” 

con articolazione in “Sistemi informativi aziendali” 

(nel secondo biennio e ultimo anno) 

 
Profilo professionale 

Il profilo professionale che ha come riferimento l’indirizzo Amministrazione 

Finanza e Marketing si caratterizza inoltre per lo sviluppo di competenze: 

 amministrative e gestionali, di marketing e di comunicazione

 relative alla valutazione, alla scelta ed all’adattamento di software applicativi a 

specifiche tipologie aziendali

 relative alla realizzazione di nuove procedure, relative soprattutto al sistema di 

archiviazione, della comunicazione in rete e della sicurezza informatica.

 
Pre-requisiti 

Il corso in “Sistemi informativi aziendali” si rivolge in particolare: 

 a chi ha buona predisposizione per le materie tecnico-economiche e matematiche

 a chi possiede logica e razionalità

 a chi ha interesse per le nuove tecnologie.

 
Materie specifiche di indirizzo 

 Informatica

 Economia Aziendale

 Diritto

 Economia Politica

 Inglese

 
Sbocchi lavorativi 

 Impiego nel settore amministrativo e informatico di aziende pubbliche e private

 Impiego in uffici contabili o di elaborazione dati di banche ed assicurazioni

 Impiego in studi professionali di consulenza finanziaria, contabile e fiscale, informatica

 Impiego nel settore marketing di imprese commerciali

 Impiego in software house e collaborazione in progettazione e gestione di siti web

 
Proseguimento degli studi 

Accesso ad ogni tipo di Facoltà Universitaria 


